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Vielfalt. Beton ist extrem wandelbar,
und die Anwendungsbereiche haben sich
deutlich erweitert,

Beton ist ,,in“
Das neue Hightech-Produkt

Mag. Robert F. Holzer im Gespréch mit ,,Fokus*
uber wichtige Aufgaben des zustdndigen Verbandes,
aktuelle Initiativen der Wissensvermittlung sowie
Starken heimischer Unternehmen.

Wo sehen Sie die wichtigsten Funktionen
und Stéirken des VOB - Verband der Oster-
reichischen Beton- und Fertigteilwerke?
Was kann er fiir seine Mitglieder bewe-
gen?

Holzer: Der Verband der Osterreichischen
Beton- und Fertigteilwerke hat Mitglieder
aus allen Sparten der Beton- und Fertig-
teilbranche. Das geht von Entwicklern
und Produzenten grofier Betonfertigteile
bis hin zum Themenbereich Pflasterstein.
Dieser wird sinngeméf auch als , kleinfor-
matiges” Fertigteil gesehen, Der Verband
wurde 1956 gegriindet und hat als Zielset-
zung, die Mitglieder zu unterstiitzen. Wir
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nehmen dabei insbesondere jene Interes-
sen und Aufgabengebiete wahr, um die
sich das einzelne Mitglied nicht effizient
kiimmern kann und die nur im Netzwerk
bewiltigbar sind. Das ist in Zeiten wie die-
sen noch sehr viel wichtiger. Ein wichtiger
Punkt ist etwa das gesamte Normen-
wesen, das traditionell eines unserer zent-
ralen Anliegen darstellt. Weiters kommen
viele neue Themen im Bereich der Wis-
sensvermittlung hinzu, die der Verband
koordiniert und tibernimmt.

Der VOB versteht sich als Sprachrohr der
Branche und als Wissensplattform. Wir
nutzen dazu die aktuellen Informations-
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technologien und implementieren derzeit
beispielsweise eine internetbasierte Lern-
plattform. Es werden dabei Schulungspro-
gramme auch mit abschlieffenden Wis-
senstest und mdoglichem Zertifikat
angeboten, unter anderem auch fiir die
Zielgruppe der Architekten und Planer.
Diese lernen dann sehr anschaulich, was
sie mit welchem Produkt erreichen kén-
nen, und das sehr konkret und branchen-
iibergreifend.

Der VOB hat jetzt auch ein neues , Outfit",
mit neuem Logo und entsprechender Mar-
ketingprisenz?

Ja, zusammen mit der neuen Wissens-
plattform haben wir auch unseren Mar-
kenauftritt neu gestaltet. Wir wollen die
Dynamik, die Leistungsstirke und den In-
novationsgeist des Verbandes auch ent-
sprechend nach aufien tragen.

Der VOB bietet als Interessensvertretung
der Beton- und Fertigteilwerke seinen
Mitgliedern eine Vielzahl an Dienstlei-
stungen an. Um einen Uberblick zu schaf-
fen, haben wir die unzihligen Arbeitsbe-
reiche auf vier Kernbereiche reduziert
und zwar in Wissen, Normen und Geset-
ze, technisches Know-how sowie Beton-
kommunikation. Genau diese Leistungen
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des VOB bringt auch das neue Logo zum
Ausdruck. Fiir uns war es wichtig, dass
man mit dem neuen Logo gleich die vier
Kernkompetenzen des VOB assoziiert. Er-
reicht haben wir das durch ein vierblattri-
ges Kleeblatt, das die vier Bereiche klar
hervorhebt. Jede Kernkompetenz hat ei-
ne eigene Farbe: Das sachliche Blau bringt
die technische Kompetenz des VOB zum
Ausdruck. Tritt der Verband als Normen-
berater auf, kommt das markante Violett
zum Einsatz. Das leichte Tiirkisgriin steht
fiir kompetente Kommunikation. Orange
steht fiir [nnovation und wird fiir die Wis-
sensplattform des VOB eingesetzt.

Der Verband adaptiert und definiert seine
Rolle. Eine Austauschplattform sein allein
reicht heute nicht mehr aus, der Verband
ist sehr aktiv und soll sein umfangreiches
Leistungsportfolio nun auch entspre-
chend kommunizieren.

Wir erleben zum Beispiel in der Immobi-
lienbranche und verbundenen Branchen,
dass durch derzeitige Konjunktursitua-
tion gerade die Aushildungsbudgets ver-
mehrt eingefroren werden und sich zuneh-
mend Unternehmen dafiir keine oder zu
wenig Zeit mehr nehmen.

Ich glaube, dass gerade unsere Mitglieder
erkannt haben, dass man mit Augenmaf3
auch in Zeiten wie diesen in die Aus- und
Weiterbildung investieren muss. Sie miis-
sen sich vorstellen, welches Know-how in
einem Verband, der 1956 gegriindet wur-
de und wo viele Topunternehmen Oster-
reichs vertreten sind, steckt. Es erscheint
mir wichtig — noch starker in Zeiten wie
diesen —, dieses Wissen an die Branche
zu kommunizieren und sich auszutau-
schen. Damit wird die Branche letztlich
auch attraktiver fiir junge Leute und Aus-
zubildende, denen wir in sehr strukturier-
ter Form Wissen zur Verfiigung stellen
koénnen,

Apropos aktuelle Wirtschaftslage — wie
geht es der Branche eigentlich?

Die Krise trifft natiirlich auch die Branche
der Beton- und Fertigteilwerke. Von der
Regierung gab es aber schon einige posi-
tive Impulse in Sachen Infrastrukturaus-
bau und Konjunkturbelebung. Es ist
wahrscheinlich noch zu friih, einzuschit-
zen, wie sich die Gesamtsituation ent-
wickeln wird.

Aber wir verfiigen iiber sehr starke Unter-
nehmen mit einer sehr kompetenten Fiih-
rung, sehr guten Kapitinen, die diese
Unternehmen auch durch die Krise fiih-
ren werden, Das ist zwar insgesamt mit
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Sicherheit eine Herausforderung fiir das
Management und fiir alle Mitarbeiter in
dieser Branche, aber mit den richtigen
MaRnahmen und dem Know-how der
Unternehmen werden wir die Situation
sicher bewiltigen konnen.

Gibt es dhnliche Verbéinde auch in anderen
Léndern? Wie funktioniert die Zusam-
menarbeit, tauscht man sich international
aus?

Viele Unternehmen unserer Branche sind
international vernetzt. VOB Mitgliedsbe-
triebe sind international aktiv - wie auch
das Unternehmen Semmelrock, fir das
ich titig bin, derzeit in elf Lindern in
CEE/SEE. Alle Mitglieder des Verbandes,
die ebenfalls in diesen Regionen titig
sind, sprechen lokale Verbande in Lan-
dern wie zum Beispiel Ungarn und Slowa-
kei an, um Partnerschaften zu kniipfen.
Gerade Maglichkeiten, wie sie die moder-
nen "E-Learning Systeme" bieten, werden
- wie es meine Erfahrung bestatigt - gera-
de in den 6stlichen Lindern sehr gerne
angenommen. Es gibt auch mit einigen
Landesorganisationen bereits Austausch-
beziehungen. Ein wichtiger -Startschuss
zu diesen Vernetzungen war der letzte
internationale Betonfertigteil-Kongress,
der 2008 in Wien mit Teilnehmern aus 27
Lindern stattfand. Diese Vernetzungs-
strategie wird auch in Zukunft verstarkt
weiterverfolgt.

Die Fertigteilindustrie ist europaweit im
Verband der internationalen Fertigteil-
werke — BIBM mit Sitz in Briissel ver-
netzt. Hier gibt es eine sehr gute Zusam-
menarbeit mit intensivem Erfahrungs-
austausch.

Wie sieht es interkontinental aus? Wird
iiberall auf der Welt mit demselben Beton
gebaut? Gibt es regionale Unterschiede
oder Besonderheiten auch hinsichtlich
Statik, Erdbebensicherheit und so weiter?
Heimische Unternehmen sind meiner
Wahrnehmung nach in unserer Branche,
aber auch in verbundenen Themenberei-
chen extrem ,fit". Diese Firmen wissen
und beobachten exakt, was in der Welt
passiert, und sind stindig bestrebt, die
Produkte zu verbessern, weil wir auf dem
kleinen Markt Osterreich und im erwei-
terten Markt Osteuropa eine sehr starke
Konkurrenzsituation haben. Es kann na-
tiirlich sein, dass es im Einzelfall interna-
tional lokale Besonderheiten oder Spezi-
fika von Bauordnungen gibt, schliefilich
ist der Markt stindig in Bewegung, aber
generell gesehen haben wir einen sehr gu-
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ten Uberblick iiber die Markttrends. Auch
dasist eine Funktion des Verbandes, nim-
lich solche Entwicklungen zu beobachten.

Sehen Sie folglich Beton als Hightech-
Produkt?

Das ist mit Sicherheit so. Wir haben aktu-
ell das Thema spezieller Beschichtungs-
technologien, die zum Beispiel gegen Ver-
unreinigung schiitzen. Oder es gibt in
Osterreich schon erste Briicken mit der
hochmodernen Technologie des ultra-
hochfesten Betons mit bisher ungeahnten
Eigenschaften beziglich Festigkeiten.
Wer hitte solche Entwicklungen vor weni-
gen Jahren fiir moglich gehalten? Die Pro-
dukte sind insgesamt viel resistenter, aber
auch vielfaltiger geworden. Beton ist fiir
viele Anwendungsbereiche ein echtes
Hightech-Produkt geworden. Dennoch ist
Beton ein hundertprozentiges Naturpro-
dukt, welches konkret aus den Bestand-
teilen Zement, Sand, Kies und Wasser
hergestellt wird. Auch vom Designaspekt
her ist Beton extrem wandelbar und hat
sich sehr stark weiterentwickelt. Es gibt
vielfaltigste und ansprechende Einsatz-
moglichkeiten, wie etwa Auflen- und
Hangbefestigungen, Sichtfassaden oder
Mauersysteme. Beton ist ,in". Dieser Ein-
druck bestitigt sich auch in unseren zahl-
reichen Gesprachen mit Architekten und
Projektentwicklern. |
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